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Resumo: Neste artigo, apresentamos uma breve discussdo sobre a
constituicdo da identidade feminina, a partir da veiculacdo da mulher em
anuncios publicitarios de lingeries. A luz dos postulados tedricos da Analise
do Discurso francesa e dos estudos de Michel Foucault, realizamos uma
reflexdo com base na andlise de dois antincios publicitarios de lingeries que
veiculam a mulher em suas imagens, enquanto lugar de discursividade que
traduz um movimento entre os efeitos de sentidos produzidos no plano
sagrado e no profano.
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Abstract: This article presents a brief discussion about the constitution of
female identity, from the placement of women in advertisements for lingerie.
In light of the theoretical postulates of French Discourse Analysis and the
studies of Michel Foucault, we held a discussion based on analysis of two
lingerie commercials that convey the woman in their images, as a place of
discourse that reflects a movement among the effects of meanings generated
at the sacred and the profane planes.
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apresentar uma reflexdo sobre a construcéo indentitaria da mulher nos discursos publicitarios
de lingeries, segundo os quais, a imagem feminina é veiculada em um movimento entre o
sagrado e o profano.

Para compreendermos como a imagem feminina é ressignificada, precisamos fugir de
analises estritamente linguisticas e buscar as respostas na exterioridade, no social, enfim, na
histéria. Procuramos mostrar como o discurso publicitario, assim como qualquer outro
discurso, estd impregnado de aspectos sdcio-historicamente marcados e que, por isso, as
palavras fogem de seus sentidos convencionados, isto €, imanentes.

Buscamos compreender o que esté por tras das palavras, nos ndo-ditos e na linguagem
ndo-verbal. Esclarecemos que no discurso publicitério, especificamente, de lingeries tanto a
reiteragdo quanto a desconstrugéo ou o silenciamento de enunciados sdo decorrentes de uma
dada historicidade. E que, por isso, os efeitos de sentido produzidos séo determinados pela
memdria discursiva, fato que leva o texto publicitario a reafirmar as significacbes que
circulam na nossa sociedade sobre o género feminino. Pécheux (1990 apud BARONAS,
2007, p. 160) “propde tratar do estatuto social da memodria como condigdo de seu
funcionamento discursivo na producéo e interpretacdo textual”.

Discorremos sobre o fato de a identidade feminina ser determinada por uma
representagdo social hegemonica, a qual perpetua a dicotomia mulher sagrada ou pecadora.
Observamos que essa identidade ndo é estatica nem homogénea, mas se constitui em lugares
conflituosos de discursos, de disputas e de negociag¢des presentes no cotidiano social.

Para a estruturacdo deste artigo, discutimos sobre alguns conceitos que deram base a
proposta tedrica da AD, como os de formag&o discursiva, formacéo ideoldgica e interdiscurso,
0s quais séo basilares para explicar a ressignificacdo da mulher, especificamente nos discursos
publicitarios. Sabendo que a Analise do Discurso dialoga com a histéria, faremos uma
abordagem sociol6gica acerca da formacdo da imagem feminina, na sociedade ocidental. Para
isso, refletimos sobre o modelo patriarcal de sociedade, o qual se sustentava numa forte
oposicdo binaria entre os géneros. Realizamos, assim, uma andlise de dois discursos
publicitérios, nos quais ha a combinacdo da linguagem verbal e a visual. Refletimos, também,
sobre o fato de o discurso se constituir num exercicio social repleto de significados, e que
estes s6 tomam forma e se constroem em relacdo a um contexto sociocultural e histérico que
envolve diferentes relagbes de poder. Tentamos compreender, nesse sentido, com base nos
anuncios publicitarios, como o discurso é representativo de uma dada realidade.

Estando em um movimento de interpretagdo, esse trabalho se volta ao seguinte

questionamento: como os efeitos de sentido produzidos na publicidade véo traduzir um olhar
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sobre o lugar da mulher na sociedade? Observamos, desse modo e a partir dos enunciados
imagéticos que circulam nas publicidades, como é construida ou inscrita, nesses enunciados,

uma subjetividade do género feminino.

Consideraces sobre o pressuposto tedrico da AD

A Analise do Discurso francesa surgiu no final dos anos 60. De base Marxista, foi
fundada por Michel Pécheux. Essa disciplina rompeu com alguns conceitos defendidos pela
Linguistica, pois diferentemente da proposta imanentista da linguagem, a Analise do Discurso
dialoga com a histéria e sai das fronteiras que lancaram a linguistica dentro de um dado
formalismo. Segundo Orlandi (1999, p. 15),

a Analise do Discurso, como o proprio nome indica, nao trata da lingua, ndo
trata da gramatica, embora todas essa coisas Ihe interessem. Ela trata do
discurso. E a palavra discurso, etimologicamente, tem em si a idéia de curso,
de percurso, de correr por, de movimento. O discurso é assim palavra em
movimento, pratica de linguagem: com o estudo do discurso observa-se o
homem falando.

Entendemos, com base na citacdo acima, que o discurso ndo é a lingua, nem o texto,
nem a fala, entretanto ele depende de elementos linguisticos para ter existéncia material. A
lingua ndo é vista como um sistema abstrato, mas como um meio efetivo dos individuos
produzirem sentidos. Tendo em vista 0s sujeitos, enquanto membros de uma sociedade
especifica, a producdo de sentidos é, por assim dizer, parte de suas vidas.

Os discursos publicitarios de lingerie, assim como qualquer outro discurso, necessitam
da lingua para se materializar, para tornarem-se reais. E a partir deles que tomamos
consciéncia dos fatores socioideoldgicos impregnados nas palavras, através da selecdo de
vocébulos. Percebemos que esses ndo possuem uma Unica acepgdo semantica. O que se nota é
que eles rompem com os sentidos dos dicionarios que atestam a imanéncia do sentido. Por
iss0, concebe-se que as palavras possuem espectros de sentidos, o que, para a Anélise do
Discurso, é chamado de efeito de sentido entre os sujeitos em interlocucdo. Devemos salientar
também que esses sentidos, para serem formados, dependem da ideologia e do contexto socio-
politico dos sujeitos em questdo. O que nos permite dizer que o discurso publicitario ndo é
estatico, estd sempre em movimento, acompanhando as mudancas na vida social e politica de

toda ordem que faz parte da vida cotidiana desses sujeitos.
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A relagdo lingua-discurso-ideologia é trabalhada na Anélise de Discurso, pois o
discurso é a materialidade especifica da ideologia e a lingua é a materialidade especifica do
discurso. Para a Andlise do Discurso, a linguagem néo é transparente. Orlandi (1999, p. 17-

18) considera que

a Analise do discurso ndo procura atravessar 0 texto para encontrar um
sentido do outro lado. A questdo que ela coloca é: como este texto significa?
Ha ai um deslocamento, ja prenunciado pelos formalistas russos, onde a
questdo a ser respondida ndo é “o qué” mas o “como”. Para responder, ela
ndo trabalha com os textos apenas como ilustracdo ou como documento de
algo que ja esta sabido em outro lugar e que o texto ja exemplifica. Ela
produz conhecimento a partir do proximo texto, porque o vé como tendo
uma materialidade simbdlica prépria e significativa, como tendo uma
espessura semantica: ela o concebe em sua discursividade.

Com base na citacdo supracitada, depreendemos que a Andlise do Discurso ndo fica
presa ou estagnada em uma Unica interpretacdo, ela trabalha as vérias facetas do movimento
de interpretacéo. O objetivo da Andlise do Discurso é entender a producéo de sentidos de um
determinado objeto, como esse esta repleto de significagbes para e por sujeitos. Os discursos
produzidos pelos sujeitos ndo se constituem apenas em textos para serem decodificados. S&o
efeitos de sentidos que s&o produzidos em condicdes especificas. Eles estdo, de algum modo,
presentes na maneira como se diz. E esse modo de dizer contém as pistas que o analista do
discurso busca apreender. Séo pistas que auxiliam na compreenséo dos sentidos e que busca
relativizar o dizer em sua exterioridade, e segundo as suas condi¢des de producéo.

Inseridos nas condi¢des de producdo dos discursos publicitarios estdo os sujeitos e a
situacdo, o contexto imediato e a memoria. Quando mencionamos as condi¢des de producao
em sentido amplo, devemos ressaltar o contexto socio-histérico e ideoldgico. O contexto
imediato e o periodo da historia, no nosso trabalho, por exemplo, estdo relacionados ao lugar
em que as publicidades foram veiculadas sendo, nesse caso, revistas da atualidade e de
circulagdo nacional. O contexto amplo realga os efeitos de sentidos que derivam de
acontecimentos religiosos, politicos e econdmicos e que fazem parte da historia de um povo.

Em algumas publicidades de lingerie percebemos a apropriacdo de palavras proprias
de outros discursos, como o discurso religioso, por exemplo, para que se possa conduzir o
publico alvo a um efeito de sentido desejado. Em um discurso, hd sempre a apropriagdo de
outros discursos que ja foram ditos anteriormente. E exatamente por conhecermos
principalmente um pouco da historia econdmica, politica e religiosa de uma sociedade, que

conseguimos identificar a presenca de um enunciado ja dito, construido anteriormente e
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refeito em outros enunciados. Acerca do discurso, Orlandi (1999, p. 32) faz a seguinte

consideracéo:

trata-se de alguma coisa mais forte — que vem pela historia, que ndo pede
licenca, que vem pela memdria, pelas filiagbes de sentidos constituidos em
outros dizeres, em muitas outras vozes, no jogo da lingua, que vai se
historicizando [...] marcada pela ideologia e pelas posi¢des relativas ao
poder.

Torna-se coerente, portanto, dizer que a historia interpela os dizeres. A partir de
acontecimentos de diferentes ordens na sociedade, ela muda, camufla, ressignifica os sentidos
dos discursos. Nos discursos publicitarios de lingeries essa ressignificagdo é notavel, as
palavras libertam-se de seus sentidos imanentes e adquirem novos efeitos de sentidos. Estes,
como ja foram ditos anteriormente, estdo impregnados de ideologia, a qual é explicada atraves

da historia.

O sentido de uma palavra, de uma expressdo, de uma proposi¢do etc., ndo
existe em sim mesmo [...] mas, ao contrario, € determinado pelas posicdes
socioideoldgicas colocadas em jogo no processo sécio-histérico no qual as
palavras, expressdes e proposicdes sio produzidas. (PECHEUX, 1997 apud
FERNADES, 2005, p. 23-24)

Entendemos, desse modo, que um Unico vocabulo pode ter distintos sentidos, que
dependem do lugar socioideoldgico de quem o empregou. Assim, podemos afirmar de modo
convicto que a lingua esta inserida na historia. E através de um olhar para as transformacdes
histéricas de uma determinada sociedade que conseguimos compreender ndo sé a producéo
dos discursos, como também seu aparecimento em periodos especificos e sua dispersdo. Tem-

se, por isso, que o sentido é fugaz, é efémero.

O sentido de uma sequéncia s6 é materialmente concebido na medida em
que se concebe esta sequéncia como pertencente necessariamente a esta ou
aquela formacdo discursiva [...]. Trata-se de um “efeito de sentidos” entre os
pontos A e B [...]. Os elementos A e B designam algo diferente da presenca
fisica de organismos humanos individuais [...] A e B designam lugares
determinados na estrutura de uma formagéo social. (PECHEUX & FUCHS,
1990, p. 169)

Para compreendermos, por exemplo, como a imagem feminina é ressignificada em
discursos publicitérios de lingerie, precisamos recorrer & historia. Isso equivale dizer que

devemos saber, por exemplo, qual foi o papel da mulher ao longo da histdria. Outro ponto a
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ser considerado é que devemos também entender como se deu 0 movimento feminista e qual a
sua importancia para as mulheres, principalmente do periodo p6s-moderno. Enfim, faz-se
necessario entender quais ideologias estiveram presentes na cultura do passado e quais 0s seus
efeitos sobre os discursos da atualidade.

A mulher nas publicidades de lingerie tem sua identidade ressignificada pela lingua,
que € a forma material do discurso e que por isso mostra as ideologias sociais com seus
esteredtipos. De acordo com Orlandi (1999, p. 46), “o trabalho da ideologia é produzir
evidéncias, colocando o homem na relacdo imaginaria com suas condigBes materiais de
existéncia. Ela € a condicdo para a constituicdo dos sentidos”. A ideologia ndo deve ser
concebida como um conjunto de representagdes ou de valores. Ela deve ser vista como um
dispositivo que faz com que os discursos sejam interpretaveis.

Para que se construa determinada interpretacdo, faz-se necesséria a intervencdo da
histdria, através do equivoco, da opacidade e da expressdo material do significante. Fica claro,
deste modo, que nem a linguagem, nem o0s sujeitos sdo transparentes. Eles sdo constituidos
por uma materialidade. Nesse caso, lingua, historia e ideologia implicam-se. O sujeito, por
sua, vez é atravessado pela linguagem e pela historia. Ele tem a ilusdo de ser “dono” de seus
discursos. Acredita ser a fonte, ou conter a origem dos sentidos e entende que consegue
controlar, restringir os sentidos do que diz.

Entretanto, o sujeito, para a Analise do Discurso, s tem acesso a uma parcela do que
diz. De acordo com Orlandi (1999, p. 49), “o sentido é materialmente dividido desde sua
constituicdo: ele é o sujeito de e € sujeito a. Ele € sujeito a lingua e & histdria”. Isso se explica
da seguinte forma: tanto para se constituir, como para produzir sentidos, ele necessita da
lingua e da histéria. E € justamente a ideologia que produz nos discursos uma nocdo de
verdade, de literariedade.

Para entendermos a noc¢do de sujeito na Analise do Discurso, devemos considerar,
logo de inicio, que ndo se trata de individuos compreendidos como seres que tém uma
existéncia particular no mundo, mas de sujeitos enquanto objetos em discussédo. N&o se trata
de um ser humano individualizado. De acordo com Fernandes (2005, p. 33), “um sujeito
discursivo deve ser considerado sempre como um ser social, apreendido em um espaco
coletivo. Trata-se de um sujeito histdrico, social e descentrado”. Descentrado, pois € cindido
pela ideologia e pelo inconsciente histdrico, por que ndo estéa alienado ao mundo que o cerca.
Seus discursos sdo determinados pelos discursos anteriores e também determinam os
discursos que virdo apos ele; social, porque ndo é um ser humano individualizado, mas é

apreendido dentro de um espago coletivo. Fernandes (Ibidem, p. 34) reitera que
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0 sujeito discursivo é concebido como um sujeito que tem existéncia em um
espaco social e ideoldgico, em um dado momento da histéria e ndo em outro.
A voz desse sujeito revela o lugar social, logo expressa um conjunto de
outras vozes que integram uma dada realidade.

Depreende-se que é a partir dos discursos produzidos que o sujeito é analisado. De
acordo com a Anélise do Discurso, o sujeito discursivo é constituido por diferentes vozes
sociais. Portanto, para compreender o sujeito discursivo, faz-se necessario compreender quais
S80 as vozes sociais que se mostram presentes em seus discursos. S&0 essas vozes que
atestam, nos dizeres do sujeito discursivo a heterogeneidade e a polifonia.

O conceito de Formagdo Discursiva (FD) € fundamental a Analise do Discurso. Esse
conceito é também muito importante para o nosso trabalho, pois trata das relacbes entre os
discursos e a sociedade na qual os sujeitos estdo inseridos. Essa concepgdo derivou-se da
interlocucéo entre Michel Pécheux e os estudos de Michel Foucault. Eles defenderam a
heterogeneidade da FD. Pécheux, em varios trabalhos publicados, discorreu sobre o fato de
formacdo discursiva, memdria e histdria se implicarem. Essas reformulagfes no conceito de
FD tornam necessério se ter como objeto discursividades construidas pelo verbal e o néo-
verbal. Nos discursos publicitarios de lingerie, objeto deste trabalho, para que a identidade
feminina seja (re)significada, existe a combinagéo entre a linguagem verbal e a imagem que,
também, enuncia.

Cada formagdo discursiva contém aquilo que é possivel ser dito nos discursos. Faz-se,
deste modo, alusdo ao que é permitido, ou melhor, conveniente dizer apenas em periodo e
espacgo social especificos, ao que tem lugar e realizagdo a partir de condigBes de produgéo

particulares, definidas pela historia.

Trata-se de compreender o enunciado na estreiteza de sua situacdo; de
determinar as condi¢des de sua existéncia, de fixar seus limites de forma
mais justa, de estabelecer suas correlagdes com outros enunciados a que
pode estar ligado, de mostrar que outras formas de enunciagdo se excluem
(FOUCAULT, 1995, p. 31).

Com base na citagcdo acima, entendemos que, para compreendermos qual formacédo
discursiva faz-se presente em determinado enunciado, precisamos recorrer a historia e a
realidade social de um povo. Saber qual ideologia prevalece, isso para perceber as razes que
explicam porque alguns sentidos sdo regulares enquanto outros sdo instaveis dentro do

discurso. Os discursos estdo impregnados de questdes socioideoldgicas. Eles mostram através
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dos efeitos de sentido as lutas sociais advindas dos espagos sociais ocupados pelos sujeitos.
Alguns discursos publicitarios de lingerie ddo visibilidade & mulher num contexto de luta
contra as normatizagdes sociais.

Existe, nessas publicidades, o entrecruzamento de diferentes discursos e formacéo
ideoldgica constituindo, assim, uma formagdo discursiva que se caracteriza pela
ressignificacdo imagética da mulher na sociedade. Pécheux e Fuchs (1990, p. 166 apud
FERNANDES, 2005, p. 60) definem formagéo ideol6gica como um “conjunto complexo de
atividades e de representacbes que ndo sdo nem “individuais” nem “universais”, mas se
relacionam mais diretamente as posicdes de classes em conflito umas com as outras”.

Depreendemos que os sentidos dos vocabulos sdo formados em conformidade com os
lugares sociais ocupados pelos sujeitos que fazem uso dos referidos lexemas. O analista de
discursos, para construir sentido para os enunciados, deve valer-se das formagdes ideoldgicas
nas quais esses lugares sociais séo inscritos.

Os diferentes discursos presentes nos enunciados publicitarios sdo constituidos pela
interdiscursividade. Acerca do interdiscurso, Fernandes (2005, p. 61) argumenta que Se trata
da

presenca de diferentes discursos oriundos de diferentes momentos na histdria
e de diferentes lugares sociais, entrelagados no interior de uma formacéo
discursiva. Diferentes discursos entrecruzados constitutivos de uma
formacao discursiva dada.

De acordo com Foucault (1995 apud FERNANDES, 2005, p. 49), “todo discurso €
marcado por enunciados que o antecedem e o sucedem”. Eles refletem os acontecimentos
histdricos de uma sociedade. A historicidade resulta da interagdo social entre sujeitos e grupos
de sujeitos, como um movimento sem interrupgao e, portanto, sem continuidade no curso do
tempo, que leva & formacdo de novos sujeitos e novos grupos sociais e, desse modo, para a
formacé&o de novos discursos.

Sobre formacdo discursiva, Pécheux (1990, 314 apud FERNANDES, 2005, p. 51)

defende que

a nocdo de formagdo discursiva (FD) comeca a fazer explodir a nocdo de
maquina estrutural fechada na medida em que o dispositivo da FD estd em
relacdo paradoxal com seu “exterior”: uma FD ndo é um espago
estruturalmente fechado, pois é constitutivamente invadido por elementos
que vém de outro lugar (isto é, de outras FD) que se repetem nela,
fornecendo-lhes suas evidéncias discursivas fundamentais.
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Assim, percebemos que uma formacédo discursiva jamais € homogénea. Isso se explica
pelo fato de ela ser composta por discursos diferentes. Ndo ha como esgotar as possibilidades
de anélise de uma formac&o discursiva. Isso se deve a sua incompletude e & complexidade de
sua natureza na dispersao historica. Para Fernandes (2005, p. 51), “um enunciado, enquanto
estrutura linguistica, implodird sob o olhar do analista, pois de opaco torna-se cheio, de tdo
coletivo, torna-se particular, de agente, pode tornar-se objeto (e vice-versa)”, todo enunciado
pode tornar-se outro(s). Os enunciados, assim como os discursos, ora podem ser recorrentes,
sofrendo nesse caso continuidades dentro de uma sociedade, ora podem sofrer
descontinuidades, disperséo, o que os faz serem esquecidos ou, cairem em desuso, ora podem
passar por formacéo, por isso podem passar por transformagéo. Por isso, 0s sentidos ndo sdo

completamente alcancados.

No caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre 0s objetos, os tipos
de enunciacdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma
regularidade (uma ordem, correlacbes, posi¢cbes e funcionamentos,
transformacGes), diremos por convencdo que se trata de uma formacéo
discursiva. (FOUCAULT, 2002, p. 43)

Ressaltamos que uma formac&o discursiva ndo se restringe a um periodo da historia.
Isso porque ela é composta por elementos que tiveram vida em lugares sociais distintos, em
outras épocas historicas. Entretanto, 0 que se nota é que esses elementos se manifestam
segundo novas condicBes de producdo, fazendo parte de um contexto histérico novo e
permitindo, por isso, novos efeitos de sentido. Depreende-se, desse modo, a importancia da
memdria discursiva dentro da formagao discursiva. Isso pelo fato de ela poder levar tanto a
repeticdo quanto ao silenciamento de enunciados através de acontecimentos sociais, de
praticas discursivas, de arquivos etc. Entendemos, por isso, que a historia é indispensavel ao
territorio das FDs.

Nos discursos de lingerie, percebemos que tanto a reiteragcdo quanto a desconstrugdo
de enunciados séo decorrentes de uma dada historicidade. Os efeitos de sentidos produzidos
sdo determinados pela memoria discursiva. Sobre a memdria discursiva, Fernandes (2005, p.

60-61) considera que, enquanto espaco de condig¢do do funcionamento discursivo, ela

constitui um corpo sécio-histérico-cultural. Os discursos exprimem uma
memoria coletiva na qual os sujeitos estdo inscritos. Trata-se de
acontecimentos  exteriores e anteriores ao texto, e de uma
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interdiscursividade, refletindo materialidades que intervém na sua
construcao.

Nas publicidades de lingerie, para compreendermos como a imagem da mulher é
(re)significada, precisamos fugir de analises estritamente linguisticas e buscar as respostas na
exterioridade que a historia permite. O que se nota nessas publicidades é uma apropriacdo das
significagcbes que circulam na sociedade de modo a reafirméa-las. O conhecimento do
momento da enunciacdo (compreendida como um acontecimento sécio-histdrico), isto €, o
contexto no qual a propaganda foi produzida torna-se essencial para que se alcance uma

significagéo.

Mulher, histdria e sociedade: um incipiente olhar

De acordo com as pesquisas de antrop6logos, a mulher nas sociedades primitivas, do
periodo paleolitico e neolitico, era considerada um ser sagrado. I1sso porque pode gerar vida e,
segundo a concepc¢do desses povos, ela também ajudava na fertilidade do solo e dos animais.
Homens e mulheres administravam juntos as tarefas dirias. Nesta época, 0 homem vivia da
coleta de frutos e da caga a pequenos animais. Neste modelo de vida primitiva ndo havia
nenhuma forma de hierarquia, seja em nivel econdmico, fisiolégico ou sexual. Para Flores
(2006, p. 145), na Antiguidade Classica, mais precisamente, na Grécia Antiga, em Esparta, 0
marido exigia que a mulher fosse casta e virtuosa. O adultério por parte da mulher era punido
com o divorcio e o marido teria que devolver o dote. O marido traido tinha o direito de matar
0 amante de sua esposa. Se 0 homem traido continuasse a viver com uma mulher adultera,
perderia seus direito politicos.

Percebemos que a finalidade do casamento era promover uma alianga entre as duas
familias. Nessa alianca, a mulher entra como objeto de troca. Pouquissimos eram o0s
casamentos que aconteciam mediante sentimentos amorosos. A fungdo do casamento era
preservar as familias. Desde crianga a mulher era educada para servir ao marido, devendo ser
totalmente submissa a ele.

Na fase pré-capitalista, a familia era caracterizada como multigeracional. Todos os
membros da familia trabalhavam no mesmo p6lo econdémico de producdo. N&o havia divisdo
entre 0 mundo do trabalho e o mundo doméstico. O fato de a mulher ocupar o lugar da
maternidade contribuiu para o estabelecimento de uma hierarquia entre os géneros. A mulher

concebida como sexo fréagil era considerada incapaz de assumir a chefia do grupo familiar. A
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forca fisica e o poder de mando do homem lhe garantiu a dominagdo do género feminino.
Desse modo, a sexualidade da mulher passou a ser rigidamente controlada e cada vez mais
submetida aos interesses do seu conjuge. A mulher desempenha somente tarefas do ambito
domestico. Dessa maneira, surgem as sociedades patriarcais.

Durante a Idade Média, a sociedade sustentava a questéo ideoldgica da mulher com o
objetivo de submissdo dentro de um poderio social. Para melhor compreendermos as bases
ideoldgicas que construiram a imagem feminina num contexto de inferioridade e submisséo
ao género masculino, devemos recorrer a uma dada historicidade. Sabemos que os pilares que
sustentam a hierarquia entre os géneros vém sendo reafirmados desde o mito da criagéo,
sendo que na igreja cristd temos o mito de Eva. Esta, segundo as escrituras sagradas, comeu 0
fruto da &rvore do conhecimento e o ofereceu para o seu companheiro Ad&o. Isso os fez
perder o paraiso e conhecer a sexualidade. Teriamos, entdo, a sexualidade como a grande
metéfora do pecado original.

A partir dai, o discurso religioso judaico-cristdo enxerga a mulher de forma
estereotipada e a concebe como pecadora. Ela é considerada responsével por incitar o homem
a pecar. Percebemos que durante muito tempo a maioria das mulheres ficaram a sombra de
um mundo dominado pelo género masculino. Na Idade Média, essa situacdo de exclusdo se
agravou ainda mais. Nesse periodo, as escassas fontes escritas que tematizavam a figura
feminina denotavam a aversdo dos religiosos da época por elas.

A ideologia sobre o género feminino que reinava na sociedade da época foi construida
pelos representantes da Igreja Catélica, conhecidos como escolésticos. Estes ora
consideravam a mulher como sagrada, ora a consideravam como profana. Esta concepcao era
pertinente as mulheres que descendiam de Eva, a “culpada” pela queda do género humano.
Eva é vista como portadora de todos os vicios que trazem simbolos tidos como femininos,
como a luxuria, a gula, a sensualidade, a sexualidade, dentre outros. Seguir o modelo de Eva
significava buscar uma sexualidade emancipada, livre do dominio masculino e, por assim
dizer, das finalidades reprodutivas.

Por outro lado, sagradas eram as mulheres que permaneciam castas até o casamento.
Essas saem da submissdo dos pais rumo a submissdo do marido, ficando restritas ao ambiente
domestico. O lugar que elas ocupam é o de mée, esposa e cuidadora de criancas e anciéos.
Sua sexualidade é bastante controlada, ndo existe lugar para o prazer e por isso seu Unico
objetivo é procriar. Essa imagem de mulher que foi formada ao longo da histéria antecede até

mesmo o Cristianismo. Foi consolidada por ele e foi socialmente aceita porque propiciou uma
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manutencdo dos homens no poder. Entretanto, os alicerces que sustentavam esse modelo, no
mundo ocidental, comegaram a ser questionados, principalmente, na sociedade pds-moderna.

De acordo com Touraine (2006), a sociedade moderna, no ocidente, foi uma
sociedade que primou pela conquista, pela produgéo e pela guerra. Sendo uma sociedade na
qual a figura masculina detinha o poder e estava na posi¢do de dominio, enquanto o género
feminino era a figura principal de inferioridade e de dependéncia. O fato de as mulheres terem
sido, por muito tempo, privadas do poder e da riqueza as fez sentir injusticadas. 1sso nos leva
a crer que, para compreendermos as opinides e 0s sentimentos das mulheres de hoje, é preciso
recorrermos a uma explanacéo historico-global.

A modernizacdo ocidental foi a responsavel pela criacdo de uma sociedade polarizada
entre aqueles que tinham em seu poder todos 0s recursos, poderes e conhecimento e entre
aqueles ou aquelas que eram caracterizados por aquilo que ndo possuiam e pelo seu estado de
subordinacdo. Este modelo de sociedade levou a sujeicdo e a inferiorizagdo vérias categorias
heterdnimas, tais como: mulheres, trabalhadores assalariados e os colonizados. Segundo
Touraine (2006, p. 11),

tudo o que acontecia a essas categorias heterbnomas provinha de uma
vontade extrinseca a elas. Até mesmo o amor era acusado de atingir as
mulheres como uma flecha, despertando-as para suas fungdes de maes. Nao
se lhes reconhecia a subjetividade, consequentemente elas ndo tinham
nenhuma razdo para dizer eu. Formula da qual extraimos a importancia
aproximando-a do desejo mais forte das mulheres de hoje, que é
precisamente o de possuir uma subjetividade, de poder dizer eu e de
construir-se como sujeito.

De acordo com as idéias defendidas por Touraine, compreendemos que é no campo da
sexualidade e da reproducdo que estava concentrada a supremacia do género masculino (que
pode ser caracterizada pelo controle da reproducéo, sendo a figura feminina caracterizada
como reprodutora, por isso, dominada pelo poder masculino). Isso explica a reivindicagéo de
mais peso do feminismo, a que exige para as mulheres o direito de decidir livremente ter ou
ndo ter filhos.

Entendemos, deste modo, que é buscando uma sexualidade livre das fungdes de
reproducdo e de maternidade que as mulheres se afirmam como movimento social. Durante
muito tempo, as mulheres foram consideradas como seres sem alma, e, portanto, longe de
serem sujeitos, contudo, esta idéia aparece camuflada, hoje, num discurso mais elegante, o

qual faz apologia, a beleza feminina, deixando de entrever que a beleza faz-se necesséria as
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mulheres do mesmo modo que as habilidades intelectuais aos homens. As elites dirigentes
consideravam as mulheres desprovidas de habilidades intelectuais.

Devemos salientar que as bases que sustentavam esse modelo de sociedade
comegavam a ser questionadas. O modelo de polarizagcdo que antes caracterizava a sociedade
ocidental do século XIX comecou a perder sua elasticidade e chegou a ruir. O objetivo era de
acabar com a polarizacdo entre a elite e as categorias inferiores. Surge neste contexto o
movimento feminista. Este ndo se contentou em denunciar as injusticas sofridas pelas
mulheres, mas buscou, sobretudo, questionar as estruturas sociais que sustentavam tais
relagOes desiguais entre os géneros.

O movimento feminista define-se como um movimento social organizado, na
sociedade ocidental, ao longo do século XIX. Sabemos que esse movimento, além de
reivindicar a emancipacéo de uma sexualidade das finalidades de reproducéo, buscou também
acabar com todas as oposicOes binarias entre os géneros. O feminismo caracterizou-se por
uma luta travada pela igualdade das mulheres em vérias instancias sociais.

O movimento feminista ganhou forma em paises como a Franca, Inglaterra, Estados
Unidos e Alemanha. Nesses paises havia mulheres, estudantes, negros, jovens, enfim, grupos
heterbnimos que manifestavam sua inconformidade em relacdo aos tradicionais arranjos
sociais que se sustentavam através da exclusdo, da segregacgdo e da hierarquizacdo social. O
feminismo, acontecido nos Estados Unidos, influenciou varios paises no mundo. L4, durante a
década de 70, surgiu o conceito de género. O feminismo buscava, de acordo com Strey (1998,
p. 184), “que o uso do conceito ou categoria de género transformasse profundamente o0s
paradigmas da historia e de outras disciplinas do conhecimento humano”. A mulher por ter
sido, na maioria das vezes, inferiorizada e marginalizada ao longo da hist6ria, ndo possuia
uma subjetividade, e, portanto, ndo se constituia como sujeito.

Compreendemos que, no Brasil, a realidade de submisséo e opressdo das mulheres ao
género masculino foi reafirmada também através da ideologia judaico cristd, na figura da
Igreja Catolica. Desse modo, poucas e isoladas transformagBes comecaram a ocorrer no
cenério feminino. Sobre dessas esparsas mudancas, Beltrdo (2004, p. 7) esclarece que neste
quadro geral de subordinagdo do sexo feminino se destacou o exemplo de uma nova mulher
na figura de Nisia Floresta (1810-1875) que foi uma pioneira na luta pela alfabetizacdo das
mulheres, fundando uma escola inovadora no Rio de Janeiro. Na segunda metade do século
XIX surgiu a imprensa feminina no Brasil e varios jornais dirigidos por mulheres foram
criados. Aos poucos, a empresa feminina foi firmando a idéia de que a educagdo era

fundamental para o pais e para a emancipagdo das mulheres. Ainda na segunda metade do
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século XIX, as mulheres brasileiras tiveram participacdo importante nos dois principais
movimentos sociais do periodo: as lutas contra a escraviddo e pela Republica. No inicio do
século XX, apesar dos avangos ocorridos com a instituicdo do trabalho livre e a Republica, as
mulheres brasileiras ndo conseguiram mudangas fundamentais capazes de reverter o quadro
de subordinagdo existente desde o descobrimento do pais.

Entretanto, somente ap6s a Revolu¢do de 1930, o quadro de subordinacdo e
marginalizacdo em que viviam as mulheres comecaria a se transformar. Desse modo,
comecaram a aparecer sinais de mudanga tanto na esfera juridica quanto na politica. O
presidente Getulio Vargas, no ano de 1932, concedeu por meio de Decreto-lei o direito de
voto as mulheres. Na década de 1960, foi criado através da Lei 4.121, o estatuto da mulher
casada. Além disso, a revolucdo sexual dos anos 60 objetivou a emancipacdo da sexualidade e
a liberacdo dos tradicionais costumes que impunham a mulher do lar o papel de esposa e mée.

As mulheres de hoje ndo aceitam interiorizar aquela velha imagem que a sociedade
patriarcal construiu delas. Na sociedade pds-moderna ndo existe sujeito feminino ou
masculino, mas uma subjetividade feminina e masculina particular. Busca-se suprimir toda
imagem ou toda categoria de mulher definida por sua diferenga ou por sua oposicdo a
categoria dos homens.

O corpo da mulher que antes definia suas funcdes e consequentemente seus deveres
transforma-se em instrumento e linguagem de libertacdo. H& uma destruicdo de todas a
definicBes sociais da mulher. Por conseqliéncia, torna-se necessério afirmar que as mulheres
da pds-modernidade estdo mais preocupadas com a construcdo de si. Esse movimento de
afirmacdo e construcdo de si ocorre através da emancipacdo da sexualidade. Entendemos,
desse modo, que a construgdo de si ocorre com mais énfase na vida pessoal, ou seja, mais na
esfera privada do que na esfera publica, representada pelo emprego ou pela remuneracdo. Essa
afirmacdo de si esta relacionada a um repudio por parte das mulheres a tudo que se configura
como empecilho para que elas tenham uma subjetividade e se constituam como sujeito.

Touraine (2007, p. 57) argumenta que

a construgdo de si opera antes de tudo pela sexualidade e mais amplamente
pelo corpo. A construcdo pessoal do individuo centra-se na atividade sexual,
a mais dissociavel possivel. Dai a importancia do corpo como espaco de
relacdo a si e de construgdo de si. As mulheres buscam experimentar o
prazer de seu corpo, querem transforma-lo pela maquiagem, pela ginastica
ou pela cirurgia plastica.
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A partir do exposto, podemos afirmar que o modelo de mulher que vivia somente para
0 seu marido ou amante esta desaparecendo, ja que tem aumentado seu poder de consciéncia.
De acordo com Touraine (Ibidem, p. 89), “as mulheres de hoje se julgam mais livres do que
submissas. Elas ndo se consideram nem prostituas nem mulheres submetidas”.

Depreendemos que a mulher no contexto pdés-moderno, sobretudo, da classe média, se
configura como uma mulher livre, instruida, independente e que age em fungdo de suas
escolhas pessoais e ndo em funcdo das exigéncias da familia ou da comunidade. Ela luta
contra todos os determinismos sociais, culturais, psicolégicos ou politicos, que as reduzem a
meras consumidoras de ideologias. H4 um forte desejo de unir o dominio da vida privada com
o dominio publico. As mulheres sdo menos definidas por seus papéis sociais. Enfim, torna-se
coerente dizer que as mulheres, hoje, constituem um movimento cultural antes que social.
Elas passam a ser produtoras de ideologias, ao invés de se portarem como consumidoras,
como aconteceu ao longo da historia. Isso porque elas trazem consigo a aspiragdo histérica de
reorganizar a sociedade e de fazer desaparecer o antigo modelo de polarizagdo entre os
géneros. Elas tomam sobre si, de forma mais direta, a responsabilidade com seu corpo, com o

seu papel de criadoras e com a propria sexualidade.

O discurso publicitario ressignifica a identidade feminina

Nesta parte do texto, realizamos nossa aplicagdo tedrica, que se propbe a fazer uma
analise de dois anuncios publicitarios veiculados em revistas femininas de circulagéo
nacional, referentes ao ano de 2007 e de 2008. Para tanto, procuramos refletir, com base nas
contribuices da Analise do Discurso, sobre como a imagem da mulher é apresentada em
textos publicitérios de lingeries e como promove efeitos de sentidos que transitam entre o
lugar do sagrado e/ou do pecado, num jogo discursivo que dialoga com textos verbais e néo
verbais, rememorando uma nocdo religiosa que estereotipiza a mulher no discurso.
Acrescentamos que nossa pesquisa, cujo procedimento metodoldgico é empirico, realiza uma
analise interpretativa do corpus.

Nas publicidades de lingeries, a mulher tem sua identidade (re)significada pela lingua,
que € a forma material do discurso e que por isso mostra as ideologias sociais com seus
estereGtipos. De acordo com Orlandi (1999, p. 46), “o trabalho da ideologia é produzir
evidéncias, colocando 0 homem na relacdo imaginaria com suas condicOes de existéncia. Ela

é a condic&o para a constitui¢do dos sentidos”.
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Portanto, para que se construa determinada interpretacdo, faz-se necessaria a
intervencdo da historia, através do equivoco, da opacidade e da expressdo material do
significante. Fica evidente, deste modo, que nem a linguagem nem o sujeito séo transparentes.

Vejamos, nesse sentido, nossos anincios publicitarios e suas respectivas leituras analiticas.

Figura 1l - Andncio 1

No anuncio 1, por exemplo, temos um prenuncio dessa posi¢do de sujeito na midia.
Trata-se de uma publicidade, em que o enunciado cuidado com suas preces, elas podem ser
atendidas permite-nos entrever o lugar da mulher na posicdo de profana. Apds o logotipo da
marca, temos: Vocé com Duloren no corpo. A modelo usa uma lingerie vermelha, uma
maquilagem fortemente marcada e um tipo de véu também vermelho que aparenta comegar a
queimar, em meio as chamas que se espalham pelo chdo de um lugar que aparenta ser um tipo
de templo, com velas vermelhas acesas que equivalem a metafora de um lugar obscuro ou
“infernal”. E uma imagem que se traduz também pelo enunciado, visto logo apds o logotipo
da marca, “vocé com Duloren no corpo”, cujo sentido nos remete a “vocé com o diabo no
corpo”.

Trata-se de um enunciado que nos leva a observar no andncio essa mobilidade na
construgdo da identidade feminina. O discurso traz essa possibilidade de deslocamento do
lugar sagrado, para o lugar do pecado, do inferno, da punicdo e do fogo. Algo que nos remete

ao discurso biblico metaforizado na presenca da mulher e no seu corpo.

Fica evidente, portanto, a gama de lugares que a imagem ocupa em Nnossos
corpos, ampliada por seu trabalho como uma imagem verbal geradora de
uma imagem outra, a mental, a partir de uma idéia ou pensamento. Essas
reflexdes suportam idéias que ao entrar via a discussdo das ideologias,
ampliam a abertura para a circulacdo e produgdo de discursos como
entendemos na analise do discurso. (MILANEZ, 2006, p. 167)
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O corpo passa a ser o lugar dessa materialidade discursiva do pecaminoso, da
contravencédo e do deslocamento de sentido de um discurso religioso, nesse caso, temos uma
imagem colada a uma possivel identidade. Acreditamos que isso € previsivel quando se trata
de anuncios de lingeries, pois ha uma regularidade de sentidos nesses enunciados, conforme

podemos observar no anuncio seguinte.

Para anjos
que querem dar asas
a imaginacao.

Figura 2 - Anancio 2

O anuncio 2 materializa um efeito de sentido em contraposi¢do a imagem de perverséo
da mulher. Agora o que temos é o anjo, o lugar da pureza do espirito. O enunciado Para anjos
que guerem dar asas a imaginacao colado a imagem de uma mulher usando uma lingerie de
cor branca, sentada, reflexiva e passiva a olhar um horizonte, converte a mulher ao lugar do
sagrado. Embora saibamos que dar “asas a imaginacdo” possibilita-nos alcancar outros
sentidos, mas isso fica circunscrito ao plano mesmo da imaginacéo, do pensamento.

Segundo Navarro (2006), o discurso é o lugar de encontro, de entrelagamento da
lingua com a histdria, e essa concepcao de discurso é elaborada com base num aporte tedrico
especifico e ja promove alguns deslocamentos. A presenca do corpo, aparentemente
indisposto e inofensivo, também permite-nos compreender um funcionamento de memdria e
de histdria presente nesse enunciado, uma vez que a mulher era dado o direito de pensar,
sonhar, imaginar, mas ndo de agir. Assim, langamos mais esse olhar, segundo 0s anuncios
aqui analisados, que insiste em dialogar com a historicidade, entre as diferentes regularidades

de sentido que inscrevem a identidade feminina na historia.
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Consideragoes finais

Este trabalho se mostrou bastante relevante, pois tivemos a oportunidade de
compreender alguns dos principais conceitos da Analise do Discurso francesa, como o de
formacdo discursiva, formacao ideoldgica e interdiscurso. Vale ressaltar os estudos realizados
sobre as contribuicbes de Michel Pécheux e de Michel Foucault para a Anélise do Discurso,
que discorreram sobre a heterogeneidade da formagé&o discursiva (FD) e sua implicagdo com a
memdria e a historia. Essa reorganizagdo no conceito de FD tornou-se necesséria ao
entendimento dos objetos e discursividades constituidos pelo texto verbal e ndo-verbal.

Entendemos também que, ao longo da histéria, a identidade feminina se configurou
com bastante mobilidade, deslocando-se entre a posi¢do de mulher “santa” — submissa ao
homem, mé&e, esposa, que cuida de ancidos e de criancas —, e de pecadora, mulher
emancipada, transgressora das normatizagGes sociais, sobretudo da moral cristd, a qual
insistiu no controle de seu corpo e, por conseguinte, de sua sexualidade. Outro ponto a ser
considerado refere-se as conquistas do movimento feminista, o qual objetivou acabar com as
oposi¢des binarias entre 0s géneros, buscando uma sexualidade livre, dissociada das relac6es
maritais e das finalidades reprodutivas.

Acrescentamos a isso 0 nosso envolvimento com as publicidades, devido ao fato de
elas constituirem eficazes mecanismos para persuadir as pessoas e de veicularem ideologias
que reiteram estereoOtipos. Isso porque sabemos que o discurso publicitario vivifica as
significacOes existentes em uma dada sociedade. O que nos faz comprovar que o0s sentidos das
palavras ndo sdo fixos, ndo sdo imanentes, conforme geralmente, atestam os dicionarios. Os
sentidos sdo produzidos face aos lugares ocupados pelos sujeitos em interlocucéo. Assim,
uma mesma palavra pode ter diferentes sentidos em conformidade com o lugar sdcio-
ideoldgico daqueles que a empregam (FERNANDES, 2005, p. 22-23).
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